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Los usuarios conectados sin cargo a Internet deben soportar la publicidad 
permanentemente mientras navegan. Para los anunciantes, éste es el gran negocio. 


>>> mujer //nuevos emprendimientos 


Feminas online 


Cada vez más mujeres se conectan ala red de redes. Además, hacen sus propios negocios. 


= 


a presencia femenina en 
Internet es más notoria 
en los últimos tiempos. 
Algunos estudios calcu- 
lan que la:cantidad de mujeres 
que se conectan se ha incre- 
mentado en más de un 30 pot 
ciento durante. el año pasado. 
Pero no solamente se trata de 
chatear, cada vez más mujeres 
encabezan emprendimientos y 
negocios en la ted, lo que mues- 
tra que el glamour, la moda y los 
secretos de un buen maquillaje, 
no: son las ¡Únicas preocupa- 
ciones a la hora de sentarse 
frente auna PC. 
Un ejemplo_de este tipo es 
“la Red de Mujeres Ejecutivas, 
una empresa de capacitación 
pata el desarrollo profesional y 
laboral dela mujer. No es una 
ONG ni una asociación sin 
fines de lucro, aclara Solange Grandjean, una de 
sus directoras. La red surgió hace más de ocho 
años, cuando su fundadora, Patricia Méndez 
Huergo tuvo la necesidad de reinsertarse en el 
mercado laboral y a partir de la realización de una 
serie de congfesos se dio cuenta que no era la 
única que se encontraba con este problema. Una 
de las principales dificultades que Méndez 
Huergo advirtió es la poca comunicación y la 
falta de contacto con gente que puede colaborar 
para la realización de un emprendimiento. El 
primer objetivo del proyecto fue unir a estas 


SEE JUplba 


mujeres pata aunar esfuerzos y darles un grupo 
de pertenencia. Con esa intención comenzaron a 
editar una revista informativa y hace unos tres 
años esta idea fue plasmada en la página 
www.cdeb.com.ar/la_red, haciendo posible 
un vínculo más fluido con las socias del interior 


del país. Internet les permitió posicionarse como 
empresa de servicios que ofrece alternativas para 
la mujer con un perfil ejecutivo. Estos servicios 
incluyen, entre otras cosas, una bolsa de trabajo, 
"picadas terapéuticas", seminarios y cursos. 
También brindan asesoramiento para quienes 


están pensando en un 
emprendimiento y necesitan el 
consejo de algún experto. 

Y sí se trata de desarrollos 
dirigidos por mujeres; es intere- 
sante destacar la creación de 
Minutricionista.com, un proyec- 
to de Cecilia O“Conotr, Sol 
Russi y Magdalena Schwattz, 
que tenían la inquietud de hacer 
algo nuevo aprovechando su 
condición de licenciadas en 
Nutrición. Al relevar este 
campo en Internet, se encon- 
traron con mucha información 
para profesionales, pero mada 
dedicado al usuatio común. 

Así, surge la página 
www.minutricionista.com 
que, con un formato accesible 
y de fácil navegabilidad, realiza 
la idea de "llegar a la gente que 
no consulta a un nutricionista, 
porque en realidad no está enferma, peto que le 
interesa alimentarse bien y recibir consejos 
útiles", según cuenta Cecilia O'Conor. 

Aunque el sitio no fue pensado sólo para 
la mujer, ellas representan el 60 por ciento de 
los casi 2000 usuarios actualmente registrados 
en el sitio. Es un portal interactivo que brin- 
da información que se renueva diariamente y 
permite hacer el seguimiento de un plan ali- 
mentario, con el estricto asesoramiento pro- 


fesional de sus creadoras y otros especialistas. 
María Cecilia Aguilar 
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guas virtuales 


torio central y el río subterráneo que une el 
barrio de Pompeya con el partido de Morón; 
"Aguas y comunidad”, con los trabajos de 
mantenimiento de los lagos de Regatas, 
Rosedal, Planetario y Victoria Ocampo; "La 


a empresa Aguas Argentinas lanzó su 
página www.aguasargentinas.com.ar 
que incluye todo tipo de información 
para los usuarios, desde el último libro 
sobre el patrimonio histórico publicado por 
un convenio suscripto con el CONICET 
hasta la explicación del proceso de potabi- 
lización y depuración del agua y líquidos cloa- 
cales. Para facilitar.la navegación se dividió la 
página en cuatro secciones: "Agua y medio 
ambiente", donde se refleja el proceso de 
potabilización, distribución y depuración del 
agua que incluye información sobre el labora- 


Sorteo de VISA de 
RESIDENCIA para USA 
Unico requisito: secundario 


completo. 
INGRESE YA!!! 
4523-1456/6284 
intercop(Add.com.ar 


empresa", con datos institucionales y 
"Servicio al Cliente" donde se puede encon- 
trar la nómina de oficinas comerciales, 
teléfonos para trámites comerciales o consul- 
tas técnicas, formas de pago y la explicación 
de los detalles de las facturas. Para estudiantes 
e investigadores se ha incluido una animación 
del ciclo del agua. 


DEPARTAMENTO COMERCIAL 
Maipú 853 Piso 3 Cap.Fed. 
Tel.: 4315-4227 / 4315-4379 


e-mail: editorWegbsa.com.ar 


>>> empresas 


¿Realidad o pececitos de colores? 


Las consultoras que trabajan con los proyectos virtuales se encargan de armar los planes estratégicos para que las punto com no 
naufraguen. Sin embargo, entre ellas hay opiniones opuetas del futuro de los sitos en la red. 


adie quiere quedarse afuera de 
Internet, especialmente de los buenos 
negocios que pueden hacerse en la 
red. De acuerdo con Bain and 
Company, se invirtieron 1520 millones de 
dólares en Internet o en nuevos emprendimien- 
tos tecnológicos en Latinoamerica en los últ- 
mos 14 meses. Las grandes consultoras no son 
ajenas a la fuerte expansión de las punto com, y 
rápidamente comenzaron a trabajar con los 
nuevos proyectos virtuales. Las empresas tradi- 
cionales también se contagiaron la fiebre de la 
red, pero no todo es dorado en el ciberespacio. 

"El negocio de Internet está en boca de 
todos, pero no está dando plata. Las empresas 
tienen que estar en Internet para ser compett- 
vas, pero hay que ver de qué manera", dice 
Fernando Dotto, managing director a cargo de 
Argentina en la consultora KPMG. 

Es justamente en esto, en la manera de estar 
en Internet, donde pisan fuerte las consultoras. 
Ellas se encargan de estudiar cómo llegar al 
mercado, diseñar estrategias de marketing, y 
proveer un plan logístico para que la punto com 
no naufrague en la red de redes. También se 
encargan de conseguir la financiación, muchas 
veces comprando acciones de la empresa. 

El primer paso de las consultoras es evaluar 
si el proyecto de .com puede ser rentable. 
Envalentonados por las resonantes ventas de 
sites como Patagon (528 millones de dólares por 
el 75 por ciento), miles de jóvenes argentinos se 
acercan con propuestas a las consultoras. "Hay 
millones de ideas, pero pocas funcionan", 
reconoce Dotto. 

Hoy en día no es difícil poner en fun- 
cionamiento una página web; las consultoras 
entran en el juego a la hora de brindar la asis- 
tencia técnica y la infraestructura necesaria para 
llegar a buen puerto. 

Matías Tómboli, director del centro de estu- 
dios profesionales de la Facultad de Ciencias 
Económicas (UBA) - dependiente del centro de 
estudiantes -, también cree que en la actualidad 
no es tan sencillo hacer un negocio rentable en 
la red. "Hoy hay que tener un plan de negocios 
claro, pensar en la regionalización y tener datos 
de mercado: reales para triunfar con un 
emprendimiento", explica. 

La "nueva economía" trajo también nuevas 
formas de evaluar empresas, según Tómboli: 
"En los cursos que dictamos se ven modelos de 
evaluación de compañías. Las empresas de 
Internet se valúan por fuera de los parámetros 
normales". Sin embargo, esta no es una opinión 
unánime en el mundo de las consultoras. Para 
KPMG, la valuación se hace de manera 


Contradicción 


—Hay un viejo dicho que reza: haz lo que - 
yo digo, más no lo que yo hago. Si bien 
Fernando Dotto de KPMG asegura que: 
es importante estat en la red, pero no de 
cualquier manera, basta con entrar en 
Wwww.kpmg.com.ar para advertir que - 
siguiendo con los dichos- en casa de 
herrero, cuchillo de palo. - : 
En la sección "nuestros servicios", el 
navegante que quiera ingresar en 
"Financial “advisory services" se encon- 
trará con un molesto cartel: "Página en 
construcción. Disculpe Jas molestias". 
Cartel que seguramente está prohibido 


metodológica, y no hay diferencias entre las 
punto com y las tradicionales. Claudio 
Goldman, de Andersen Consulting, explica que 
al principio, ninguno estaba interesado en valuar 
las punto com. "Antes nadie miraba los 
números de las empresas y la plata fluía. Ahora 


Nasdag (las acciones de empresas tecnológicas 
de Estados Unidos, que perdieron 32 por ciento 
en dos semanas). Algunos especialistas estiman 
que de cada diez punto com va a quedar sólo 
una. "No sé si tanto, pero seguro que dos de diez 
sí", calcula Goldman. Según sus estimaciones, en 


Renovarse para subsistir 


Las consultoras tuvieron que adaptarse a 
las nuevas circunstancias. KPMG reconoce 
que llegó tarde al negocio de la tecnología. 
"Entramos de atrás de la ola, pero nos 
posicionamos cuando le vendimos el 19,4 
por ciento de nuestras acciones 2 Cisco, 
una de las empresas más importantes en el 
mundo virtual” comenta Fernando Dotto. 
Andersen está orgullosa de haber sido pio- 
“nera en estos temas. Claudio Goldman es el 
gerente a cargo del centro de aceleración de 
proyectos de Internet. Allí toman propues- 
tas de punto com que ya tengan algún tipo 


hay que hacer una valuación precisa.” Además, 
para Goldman, el año pasado las empresas pre- 
tendían captar el 50 por ciento del mercado en 
dos años. "Para lograr eso tenés que ser Gardel 
y Maradona juntos. Eso no es posible ni para 
una punto com ni para una empresa tradicional." 
En Andersen saben que ya nadie invierte 2 mi- 
llones de dólares en una punto com para que se 
gaste 1,5 en propaganda. Para Tómboli, los 
inversores advirtieron que los sitios no están 
teniendo la cantidad de visitas que habían esti- 
mado en un principio. "Va a ser como las fábri- 
cas de coches de principio de siglo: empezaron 
300, y quedaron 3". 

Los inversores pusieron los pies sobre la tier- 
ra, quizás golpeados por aquella caída del 


CARTUCHOS 
INK-JET/LASER 


= Recargue sus cartuchos de Epson, HP, 
Canon,Lexmark y Olivetti 
= Reduzca costos un 80% 


= Ideal grandes consumidores 

= Calidad y rendimientos originales 
= Zonas disponibles 

= Cursos de capacitación 


Ediciones Libertad 
José Bonifacio 591 - Tel: 4923-3924 
e-mail: elibGinfovia.com.ar 
Demos y otros productos en: 
www.delmercosur.com/refill 


de financiación, y se dedican a comple- 
mentarlos y mejorarlos. > 
Pero no.todo es asesoramiento económico 
en el mundo de las consultoras. KPMG se 
dedica también a la medición de audiencia. 
en Internet, Este servicio nació por la - 
necesidad de los anunciantes de saber 
cuánta gente ve efectivamente su publici- 
dad en la red. KPMG no es la única empre- 
sa que se dedica a esto, Certifica.com ' 
trabaja en el mismo rubro. La diferencia 


es que tiene un servicio para grandes 


empresas y Otto para navegantes. 


diez meses van a ir cayendo muchos sitios. "No 
puede haber cinco megasitios del mismo tema. 
Van a quedar uno o dos grandes. Después de eso, 
síes posible que triunfen algunos emprendimien- 


> Diseño de Web Sites 


> www. triplew.com.ar 


[' sitios Inteligentes 


> Presentaciones Multimediales 


tos menos pretensiosos", dice. Otro gran proble- 
ma para las punto com es que las grandes empre- 
sas están metiéndose en el mercado de Internet. 
"Cuando las grandes compañías químicas entren 
a la red, los portales verticales que se dediquen a 
esos temas van a caer, a menos que logren ubi- 
carse en un lugar dónde no compitan". 

Según Dotto, con la caída del Nasdaq se ter- 
minó la fe ciega en la red. "Parecía que si una 
empresa estaba mal y entraba en Internet se 
salvaba. Internet no es mágica, la realidad 
económica les llega a todos." Dotto también 
cree que además la situación económica de 
Argentina influye negativamente. E 

Por su parte, Tómbol tiene una opinión 
más positiva. "Veo un buen futuro para las 
punto com. En veinte años vamos a votar a 
través de la red. Los actores de la economía real 
recién ahora se están metiendo en Internet. Yo 
creo que son ellos los que generan esta visión 
pesimista, de esta manera pueden comprar los 
sitios más baratos y seguir con la concentración 
económica." 

Todo parece indicar que las "nueva 
economía" se está acercando a la tradicional. Las 
consultoras trabajan con las punto com de la 
misma manera que trabajan con las empresas 
tradicionales. Las miran con desconfianza, pero 
no por eso dejan de invertir dinero en ellas. 

Juan Pablo Urfeig 


> Consultoria 


4813-2273 
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>>>cultura //teatro 


De las tablas a los clicks 


Los sitios sobre el teatro tienen 
un nuevo.recurso de difusión. 


a red está cambiando la forma de hacer 

las cosas. El teatro, una de las activi- 

dades más antiguas del hombre, 

encuentra nuevas formas en Internet. 
Todo lo que tenga relación con el escenario 
tiene ahora un nuevo canal de expresión. 

Las páginas son muy variadas, están los 
teatros (por ejemplo, el San Martín 
www.teatrosanmartin.com.ar), las institu- 
ciones (el instituto nacional del teatro 
www.inteatro.gov.ar ) y las compañías. 
También están aquellas páginas que fincionan a 
modo de cartelera (en todos los sitios de 
espectáculos, como www.xsalir.com ) y las 
que son casi portales de teatro, como 
WWwW.artesescenicas.com.ar 

La página http://camarines.com.ar 
cuenta con una gran variedad de servicios. 
Para los actores, tiene una sección muy útil: 
una guía con todos los teléfonos de los encar- 
gados de sala de todos los teatros. Para los 
que quieren incursionar en las tablas, está la 
sección de cursos y talleres. Pero el lugar más 
visitado de camarines es el que guarda los tex- 
tos teatrales. "La idea es tener una buena bib- 
lioteca. La gente que nos escribe nos sugiere 
y nos pide nuevos monólogos y escenas. Es la 
única sección internacional”, dice Fabián 
Pandol6i, actor, docente y uno de los respon- 
sables de la página. 

Es destacable también el esmero que ponen 
sus webmasters en las actualizaciones: más de 


una vez pot semana. Lo que no parece estar 
del todo resuelto es el tema económico. "No 
hicimos la página con el objetivo de ganar 
dinero. Todo lo que entra vuelve a la página", 
comenta. 

Para Pandolfi los sitios dedicados al teatro 
son buenos y muy diversos. Entre la diversidad, 
se encuentra la página del match de impro- 
visación (www.matchimpro.com.ar) o la del 
"clown clun", ambas dedicadas a compañías de 
teatro alternativo y realizadas por Juan Carlos 
Bratoz, actor y webmaster de más de media 
docena de páginas relacionadas con el arte 
escénico. Además de mantener funcionando los 
sites, Bratoz está arriba del escenario del Centro 
Cultural Recoleta con "La flauta mágica". 

Para Pandolfi, la red es una buena oportu- 
nidad para el teatro independiente, que no 


encuentra lugar en otros medios. "Nosotros 
difundimos todas las gacetillas del "off 
corrientes” y armamos una guía de espectácu- 
los gratuitos o muy baratos. Queremos que la 
página sea pata todo el público.” 

Si de teatro se trata, es imposible no nom- 
brar 2 De la guarda (www.delaguarda.comn). 
Su página, de buen diseño, muestra la actividad 
de este grupo que supo sorprender al público de 
todo el mundo. Pero cl desafío sigue: 2 fines de 
este año, planean relanzar el sitio. De la guarda 
quiere que su página alcance el mismo nivel 
artístico que sus espectáculos en vivo. 

Los sites sobre teatro hasta ahora no 
lograron lo que De la guarda promete para fín 
de año. Habrá que estar atentos para ver sl 
Internet realmente funciona como un canal de 
expresión artística. 


>>>servicios 


Para comparar precios 


La compañía Optatel.com ofrece de manera gratuita las herramientas para poder elegir y 


comparar costos entre compañías de telefonía fija, celular y de acceso a Internet, 


costumbrados a los 

servicios monopólt- 

cos, los argentinos 

esperan con ansias 

la apertura del mercado de las 

telecomunicaciones. Se estima 

que para noviembre desem- 

barcarán en el país cerca de 

quince empresas,, con lo que 

se multiplicará la oferta de 
planes y servicios. - 
La tarea de elegir será a 

muchas veces complicada, por 

eso se presentó en Internet, 

Optatel (www.optatel.com), 

una herramienta adecuada 
para facilitar el proceso de búsqueda, compara- 
ción y adquisición de productos y servicios de 
telefonía fija, móvil e Internet, de acuerdo a las 


Miami y “La Florida” 
Alquiler de departamentos por 
día, semana o quincena. 
Consultas y reservas 
4523-1456/6284 
(atendemos los Domingos) 
intercop(Add.com.ar 
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necesidades del usuario. Su base de datos cuen- 
ta con más de 200 planes cargados, que pueden 


ser comparados mediante una simple 
operación. "En no más de tres clicks se puede 
optar por el mejor plan según las necesidades" 
cuenta Ricardo Lagomarsino, fundador y CEO 
del sitio, que está dirigido a empresas y particu- 
lares, para que puedan "seleccionar de manera 
más económica y eficiente la contratación de 
servicios y productos de telecomunicaciones". 
El método de ingreso de la información 
puede ser asimilándose a un perfil de usuario 
según el consumo habitual, por ejemplo pocas 
llamadas nacionales y muchas internacionales. 
Otra forma es ingresando pocos datos a partir 
de la factura telefónica, como cuántas horas 


habla por mes a Estados 
Unidos o 'a Córdoba. Á partir 
de esos datos el usuario obtiene 
una respuesta sobre cuál es el 
plan más económico pata sus 
necesidades. Si decide optar por 
alguno se piden datos como 
nombre, domicilio y un e-mail. 
No se requiere ingresar datos 
de tarjeta de crédito o informa- 
ción confidencial, porque el 
objetivo es "interconectar la 
empresa con el cliente, para que 
posteriormente la compañía 
oferente se contacte con el 
mismo" aclara Lagomarsino. 

Optatelcom no le cobra al usuario ni a la 
PYME por su uso, simplemente ofrece toda la 
información disponible en el mercado para que 
elegir con fundamentos. El beneficio de la 
empresa sale de dos fuentes: las comisiones que 
reciben por convenios que tienen con algunas 
compañías y la publicidad pautada en el portal. 

La idea se basa en experiencias similares que 
funcionan en mercados como el de EEUU y 
Europa y, según Lagomarsino, se busca "utilizar 
a Internet con toda la potencialidad que tiene 
como herramienta interactiva, para llevar ben- 
eficios por un lado hacía las empresa y por otro 
hacia el consumidor. Hay planes que implican 
hasta un 20 o 30 por ciento de descuento si uno 
se toma el trabajo de elegir”. 
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>>> en foco 


Acceso 


. Ya no es necesario pagar pa 


as Opciones para conectarse son 

vatladas, y por momentos pueden pate- 

cer complejas. Términos como ISP 

(servidores de Internet), Dial Up (acceso 
telefónico), Cable modem y conexión inalám- 
brica son parte del mundo de la conectividad. 
Desde los equipos de las compañías telefónicas 
hasta el mouse del usuario son muchos los 
pasos y amplios los negocios que transcurren 
alrededor. 

Un ISP es un proveedor de acceso a la red 
que posibilita el acceso a Internet Existen 
varios en el ámbito nacional y regional, que se 
diferencian tanto en servicios adicionales como 
en las tarifas de acuerdo a los planes ofrecidos. 


VIVA LOS AVISOS 
A fines de 1999 comenzaton a operar en el 


mercado las compañías llamadas de "acceso 
gratuito". Con este servicio los navegantes, por 
medio de un pedido on line reciben el software 
para entrar en la red de manera gratuita, sola- 
mente pagando el costo de la comunicación 
telefónica. 

Sin embargo, estas empresas no son 
filantrópicas sino que generan ingresos a través 
de la publicidad. "Por supuesto no hay nada que 
sea gratis, detrás de todo hay un modelo de 
negocio. En nuestro caso encontramos la 
manera de financiar Internet gratis a través de la 
publicidad., siguiendo el mismo modelo que la 
televisión abierta, en donde al mirar un progra- 
ma de televisión hay que soportar 5 minutos de 
propaganda entre tandas", dice Gonzalo Berra, 
gerente general de Netizen, que ofrece acceso 
gratuito a través de Www.uyuyuy.com. 

"Lo que hacemos para que el usuario 


ra te 
ganan dinero con la publicidad ql 


pueda acceder a la conexión gratis es poner 


una barra de navegación que está permanen- 
temente encendida en su pantalla, donde 
recibe constantemente avisos publicitarios. 
Para obtener esa barra, el navegante se regis- 
tra a través de un formulario extenso donde 
da su perfil de consumidor. A partir de ello 
se realiza un matching entre los anunciantes 
y los perfiles de los usuarios, y ahí dirigimos 
la publicidad", aclara Berra, por lo que 
considera que Internet gratis para un 
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PLANES TELEFÓNIC 


Plan 


anunciante es la forma más eficiente de hacer 
marketing "one to one", ya que no gasta 
dinero en gente que no es su target, sino que 
se dirige estrictamente a su público consumi- 
dor.Para Alejandro Cosentino, CEO de 
www.gratisl.com con esta modalidad se 
puede tener una gran audiencia. "Nuestro 
negocio es conseguir el cliente de manera 
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gratuita para que vea publicidad", aclara. 

El acceso gratuito comenzó en Inglaterra 
hace dos años, con una compañía de grandes 
locales de venta al público que repartía CD's 
de conexión gratis entre la gente. Á su vez las 
las telefónicas acordaron pagarle a las empre- 
sas de acceso gratuito una comisión por la 
cantidad de horas que cada persona navega. 
En los Estados Unidos ese modelo no se 
pudo aplicar exactamente igual porque al 
haber tanta competencia entre las telefónicas, 
que tratan de ofrecer una tarifa baja, el mar- 
gen de ganancia es muy poco. Á partir de ahí 
se planteó el negocio de la publicidad para 
generar ingresos. Cosentino afirma que "el 
mercado publicitario on line norteamericano 
ya ronda los 5500 millones de dólares, y con 
un ritmo creciente". 


TECNOLOGÍA Y DESREGULACIÓN 
Las compañías de acceso pago compran 


ruteadores, servers y puertos, y estructuran un 
negocio; cuando tienen una capacidad para 
ofrecer el servicio a, por ejemplo, 10 mil 
clientes salen y los buscan. Para las de llegada 
gratuita es distinto "porque no hay infraestruc- 


tura física, sino que se compran horas de tele-- - 


comunicaciones a las empresas mayoristas. 
Entonces cuando la pc de un usuario disca, 


llama directamente a la compañía de comuni- 
caciones, por lo que no es necesario tener 
toda la parafernalia.", comenta Cosentino. 

En Uyuyuy el servicio se concentra en 
Capital Federal y Gran Buenos Aires ya que 
lo consideran uno de los 10 conglomerados 
urbanos del mundo más interesantes para 
hacer negocios de telecomunicaciones, por el 
nivel educativo y de concentración de 
población, y por el poder adquisitivo. "Hay 
sólo 10 ciudades en el mundo que repiten 
este status" dice Berra. Además agrega que la 
velocidad de conexión es igual al ISP pago, y 
la barra de navegación no es un problema 
para las condiciones normales en la argenti- 
na. "Si aquí se trabajara en condiciones ópti- 
mas quizás ese banner marcaría una: diferen- 
cia, peto no. El promedio de tiempo de baja- 
da de una página en los Estados Unidos es 4,3 
segundos. Y acá me animaría decir que las más 
rápidas bajan en 20 segundos, y he visto algu- 
nas que bajan en un minuto y medio. Esto 
tiene que ver con la infraestructura de las 
comunicaciones en el país". 

El mayor cambio para los ISP con la 
desregulación telefónica es que pasarán a ser 


. dueños de los pulsos telefónicos que utilizarán 


los usuarios cuando se conecten, Hoy cuando 
un navegante entra en Internet le paga a las 


A 


| (Starmedia: www. 
S 


¡Red Gratis: www.alternativagratis.com 
Paro por Sa == E 


-( Tutopía: www.tutopia.com | 


- inl Y TE ; EN 
E pue 3  [(Netizen: www.uyuyuy.com )f| 


telefónicas los pulsos y al ISP el abono, en caso 
de que sea pago. A partir de la desregulación 
todos esos minutos de conexión son del servi- 


dor, y este es el que le pagará a las compañías 
telefónicas actuales y nuevas, por utilizar la 
red. Por lo tanto el servidor es el que definirá 
el precio del minuto, con lo que ahí se abre una 
fuerte competencia. 

"Con la desregulación tendremos muchos 
más proveedores a los que comprarles conec- 
tividad, y de esa manera entre ellos se pelean y 
los precios bajan", comenta Cosentino. 

Gratis o no, desregulado o no, al final del 
camino los padecimientos son de los usuarios. 
Pagar un abono o tolerar publicidad durante 
todo el tiempo de navegación son las opciones. 
De cada uno depende. 

María Eugenía Spera 


moon 


Grupo Clarín: www.fullzero.com.ar ) | 
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>>> salud // website 


Todo medico tiene 
erecho a tener su site 


Tener una propia página web puede ayudar a los médicos a comunicarse con sus pacientes 
o con personas que puedan beneficiarse con su trabajo en los distintos sectores de la salud. 


n los congresos los médicos pueden 
llegar con sus trabajos a otros ptofe- 
sionales, el problema es la comuni- 
cación con la gente. 

Los tiempos avanzan y es necesario 
aprovechar en todo sentido los beneficios que 
la tecnología nos brinda. Internet es un medio 
de comunicación que se sumó a la radio, tele- 
visión y prensa escrita. Cuando está bien uti- 
lizada debe ayudar a la comunidad, haciendo 
hincapié en la salud y medicina preventiva, que 
muchas veces queda en segundo plano. 

Los. arquitectos a través de los programas 
CAD pueden efectuar diseños tridimensio- 
nales y ver como quedará su trabajo una vez 
finalizado; los ingenieros realizan sus cálculos y 
los economistas están informados al instante 
de la evolución de los mercados. Ahora los 
médicos en su propia página web pueden 
monitorear la evolución de las investigaciones 
que se realizan en los centros más importantes 
del mundo. El 20 por ciento de los profesio- 


110110100 
100110101 
110010110 
101101001 
1100110010011010101001101 
1010100110100101101011010 


1100101001010010101010101 
1101010101100101011001101 
1001101101 
1101100101 
1101101101 
1001010101 


nales en Estados Unidos tienen su propia pági- 
na en Internet. Los médicos, psicólogos y 
odontólogos ahora en. Argentina pueden 
beneficiarse con este servicio. 


>>> HARDWARE por Luis Chen 


sted trabaja con su computadora, 
la necesita como la compañera 
mas fiel. Tiene una en su casa, 
— tiene una. o h Oficina, incluso 


¡Ón? Cómprese una Notebook. 

Hace ya años que las oo exis- 
ten, pero el avance de la tecnología las hizo 
cada vez más livianas, más potentes y más 

“lindas. Estuvimos recorriendo y elegimos 
las mejores notebooks para el uso básico, 
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o gráficos: 


= Notebo 


Uso INTERMEDIO: 


Pata el trabajo con aplicaciones que requieran 


un mayor uso de procesamiento de datos (base 
de datos), alguna que otra animación o uso de 


SATELLITE 2210 


COMPAQ PRESARIO 1200XL-11 


TOSHIBA TECRA 8100 


Internet sigue aportando soluciones, pata 
mejorar el trabajo en los distintos sectores. Sin 
lugar a dudas esto termina beneficiando a toda 
la población, aunque no tenga acceso a la tec- 
nología porque cuanta más información 
dispone un profesional, mejor formado estará 
para volcar sus conocimientos a la sociedad. 

Una importante noticia que seguramente 
inicia una nueva era de comunicación entre los 
médicos, sus pacientes y personas que pueden 
necesitar sus servicios. 


Consultorio 
En esta sección usted puede enviar su pre- 


gunta, dirigida a: 


Consultorio Suplemento Internet Página/12 
Sección Salud. 

e-mail: info12(Quol.com.ar 

Teléfono: 4328-3920 

Carta: Av. Santa Fe 3312 (1425) Capital 


Varas opciones 
del comprador 


COMPAQ PRESARIO 1800XL-2 


- Tenga en cuenta que nunca una notebook 


-=va a reemplazar completamente su computa- 


dora de escritorio, ni será tan fácil de ampliar, ; 
ni será tan simple el servicio técnico. 
Ta ( € a in 
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¿Cuál es el procesador de video más 
rápido del momento para juegos? 

Es la Nvidia Geforce2 GTS. Viene en 2 
versiones, una con 32 mb, y otra 64 mb de 
memoria SGRAM. En la Argentina. la comer- 
cializan diferentes marcas, tales como 
Leadtek, Creative, ao Asus, Elsa, entre 


e 


¿Qué es FCPGA? 

FCPGA es el nuevo formato que Intel le 
ha dado a sus procesadores pentium 111. Es 
un nuevo Socket (lugar donde se inserta el 
CPU) que abarata costos y elimina ciertos 
problemas como la expansión del calor. 
Actualmente hay varios cpu con este forma- 
to, como el 500E. y el 550E, Son compatibles 
con el viejo estándar, el SLOT 1, utilizando 


un tatjeta convettidora 3 


Si necesito hacér diseño grafico, 
¿debo tener una aceleradora grafica 3D? 
En realidad, para el diseño gráfico, lo que 


es necesario es una computadora con un 


procesador potente (pentium Til o. athlon k7) 
con bastante memoria (mas de 64 mb). Las 
aceleradoras gráficas 3D solo aceleran juegos 
o aplicaciones en 3D, y el diseño gráfico esta 
mas basado en un mundo 2D. 


e-mail: lectoresOsupleinternet.com 


Producido por EGB S.A. y PROPUL 
COMUNICACIONES S.R.L. 
Maipú 853 Piso 3 Cap.Fed. 

Lectores: Fax 4311-2233 


lectoresGOsupleinternet.com 


>>> cosas "an 


Es más facil y barato. 


estudiar 


or Internet 


Julio Manuel Villar, rector de la Universidad Nacional de Quilmes asegura que la edu- 
cación a través de la red iguala posibilidades, ahorra costos y genera puestos de trabajo. 


ómo se generó el proyecto de la 

Universidad Virtual de Quilmes? 

- Nosotros comenzamos a intere- 

sarnos en ese tema y buscamos quién 
estaba avanzado en este tema en español: lo 
único era la Universitat Oberta de Catalunya, 
que es una universidad absolutamente virtual, 
con 18 mil alumnos en la red en las distintas 
carreras. Ellos nos transfirieron por un conve- 
nio, tanto la tecnología como la metodología y 
la pedagogía. 
¿Qué carreras incluye? 
- Comenzamos el año pasado con una 
Licenciatura en Educación. Este año abrimos 
otra en Sociales y Humanidades, que apunta a 
gente que ha abandonado sus estudios y tiene 10 
o 15 materias cursadas en cualquier universidad, 
y haciendo otras 15 por Internet, desde su casa o 
su lugar de trabajo, puede tener su título. 
También hay Licenciatura en Turismo y 
Hotelería y una maestría en Ciencia y Sociedad, 
Licenciatura en Administración, en Terapia 
Ocupacional, en Comercio Internacional y en 
Escuela de Gobierno, para capacitar funciona- 
rios de gobierno. Vamos a terminar el año 2000 
con nueve ofertas virtuales, y considerando que 
la Universidad de Quilmes tiene nueve catreras 
presenciales, es mucho más dinámico, mucho 
más factible y mucho más barato organizar estu- 
dios universitarios a través de la red, que lo que 
significa la inversión clásica para enseñar en la 
universidad presencial. 
¿ Cuáles son los beneficios? 
- Habrá en el futuro una combinación entre lo 
presencial y lo virtual. Esto quiere decir que en 
un futuro inmediato los chicos podrán ir a la 
universidad dos años, entre los 18 y 20 años y 
seguir cursando los otros dos años pudiendo 
trabajar y disponer más de su tiempo. Si un 
chico que termina el bachillerato a los 18 años, 
se le dice que en dos años puede estar liberado 
de concurrir a clase pero cursando la universi- 
dad, puede postergar empezar a trabajar ya que 
la familia que hizo el esfuerzo del colegio secun- 
dario, generalmente puede sostenerlo dos años 
más, sabiendo que la dedicación será exclusiva a 
su carrera. Con esto la retención en las universi 


dades será mayor y finalmente las posibilidades 
de estudiar se ampliarán enormemente. 

¿Cómo funciona operativamente? 

- El profesor dedica 10 horas semanales de su 
tiempo, en el horario que él quiera, y los alum- 
nos trabajan su materia y se comunican con el 
docente, que no debe dejar de contestar en 
menos de 48 horas, a tiempo sincrónico, no 
en tiempo real. El profesor le manda al alum- 
no los ejercicios, trabajos y preguntas, y el 


alumno contesta cuando desea. Hemos 


"En el futuro se podrá 


asistir a la universidad 


sólo dos años” 


descubierto, porque podemos entrar y ver 
cuanta gente está en ese momento operando, 
que el grueso del alumnado trabaja de noche, 
o los sábados y domingos. 

¿Se benefician los docentes? 

- Nosotros para 800 alumnos teníamos alrede- 
dor de 80 profesores dedicados a esta 
metodología de enseñanza, y con la ventaja de 
trabajar desde sus casas 

¿Qué promedio de edad tienen los alumnos? 
- Por ejemplo, en la licenciatura en Educación 
es muy alto, por arriba de los 40 años, lo cual 
también hace caer un mito de que "era un sis- 


New York : 
(Manhattan) 
Alquiler de departamentos 
totalmente equipados por día, 


semana o quincena. 
Consultas y Reservas 
4555-1869/3640 
westó6(Aciudad.com.ar 


tema fácil de operar sólo en los jóvenes". 

¿Sé está aceptando esta forma de estudio? 
- SÍ, pero no sabemos exactamente cuántos hay. 
Tenemos información de cuántos abonados a 
Internet hay, pero mucha de esa gente está estu- 
diando de manera no orgánica por la red. Hay 
profesores de universidades chicas, que están 
dando cursos a sus alumnos con este sistema. 
Es más, hay un caso de un docente de una car- 
rera de automatización y control, que se puso de 
acuerdo con otros tres docentes de distintas 
universidades, con lo que cada uno dicta una 
parte, y los chicos toman clases con todos. La 
democratización del conocimiento será fantásti- 
ca porque:el alumno tendrá a su disposición una 
información universal, tanto en La Quiaca, en 
Usuhaia o en Buenos Aires. 

¿Tienen validez legal los títulos? 

- La educación virtual es un instrumento, el con- 
tenido es igual que en una clase presencial. Desde 
el punto de vista de la certificación de la calidad 
es la Universidad de Quilmes la que emite el títú- 
lo, por lo que no hay problema de legalización. 
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>>> seminarios 


| Los días 1, 2 y 3 de agosto a las 19 horas 

¡se llevarán a cabo en la Universidad de 
Palermo tres seminarios sobre tec- 
nología. 


¡| Hoy alas 19 hs. seminario sobte Linux 
|| dictado por Roberto Alsina, director téc- 
nico y desarrollador de KDE, que tratará: 
- Qué es Linux 
- Linux como sistema operativo para 
estaciones de trabajo 
- Linux como cn Operativo pata 
Servers 
- Linux como ha de enseñanza 
- ¿Por qué Linux? 
- Mitos sobre Linux 


' El miércoles 2 de agosto a las 19 hs. 
. "E-Commerce: herramientas tecnológi- 
cas para lograr un sitio eficaz" dictado 
por Pablo Sciolla, Project Manager, Área 
Web/E- Commerce de Toformix 
Sofware: o 
- Introducción o soluciones 
web de Informix. 
- Repaso de conceptos de e-business: 
- B2B, B2C, seguridad. 
- Factores a tener en cuenta para lograr 
lealtad de los clientes en la imple- 
mentación de un sitio B2C (tecnológicos 
y funcionales) 
- Merchandising 
' - Personalización. 
> Segmentación: de mercado (grupos | 
según perfiles) 
- Targeting de contenido 
o Captura. de o do visi- 
| tantes . e 
- Herramientas ad anilla de compor- 
tamiento de visitantes e 
— e dinámicas o 


El jueves 3 de agosto a las 19 hs. a 
. Management, el modelo de negocio y la | 
tecnología"a cargo de Mariano Cento, | 
Gerente de e-commerce de Ciudad 
Internet: 
- - Quién es y qué es Ciudad Internet 
- Organización Interna de una .com 
- Modelo de Negocio a 
| - Tecnología Interna orientada al Portal, 
alISPya los clientes. 


| Todas estas actividades son libres y gra- 
quitas y requieren dei inscripción previa al 
"teléfono 4963-1180 interno 1153 o por 
—omaila: _mcarne(A)palermo.edu.ar 


Click 


ingale !! 


www.Shalomonline.com 


La comunidad judía en Internel 
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>>> curiosidades en la web 


: Arale parezca futursmo 0 ciencia fi icción, 
- www.uruguay2030.0rg se dedica a promover. 
: da candidatura de Uruguay para el mundial 


ol de 2030. Si bien es reciente 
minación de Alemania como “sede del 
“mundial de 2006, los hermanos “charrúas" 
| no perdieron tiempo y desde 1997 están 
e abocados a esta noble aunque larga tarea: 


3 
HERA yiRoL . 
A 


o n más contentos desde que 
— apareció www.mercafutbol.com. De la 
. misma manera en que se puede adquirir 
. -un libro en amazon.com, en este "site" se 
puede comprar jugadores de fútbol. Esta 
gina. española contiene “además las 


organizador y camp sea € A 
República Oriental del Uruguay. 
El diseño de la página es simple. De fondo 


e puede ao Una enorme bandera 


jóvenes uruguayos. que viven y alrededor del 
mundo. Por su diseño y contenido, el sitio no 
parece tener apoyo oñ cial de su país. 


de los principales torneos europeos. 


También está el fútbol argentino, aunque 
lamentablemente muy desactualizado. El 
diseño de la página tampoco está cer- 
cano a la excelencia. Al parecer, cada 
lista de jugadores y pases es diagramada 
en su país de origen. El resultado: un dis- 
eño caótico, con distancias notables 


entre secciones que deberían tener un 


estándar. En mercafutbol.com también 
hay lugar para entrenadores e intermedi- 
arios, aunque este último "link* todavía 
está en preparación. Esta página trae 
una novedad en los clásicos avisos clasi- 


| _ Entrenadores.8m.c comica 


trenadores de E Intel 
p El 


Bienvenido a la web para Entrenadores de Futbol 1 


e 


consejos y ejercicios de la semana, O 
vo, lista de correo, etc. Lamentablemente, 


la lado 
“que despertó su 1préica a favor de la tác- 


quienes sueñen (e 


arte de la estrategia, pero. 
carecen de 


JS CONSEJOS 


dadero portal para los aman 
e de e Además, h 


no faltan El Monumental - mi la 
Bombonera. a página es. buena, pero 


| . últimas novedades del mercado de pases  ficados: el rubro jugador de fútbol. E oficiales o Jubes y federai ones. 


Cibermentira 

Un hacker colocó una noticia a. sobre la 
muerte del presidente yugoslavo Slobodan 
Milosevic, en la edición digital del principal 
diatio gubernamental de ese país. La informa- 
ción aparecida en la misma página donde 
todos los días el periódico "Polítika” informa 
sobre las actividades de Milosevic, explicaba 
escuetamente la supuesta detonación de un 
artefacto explosivo en la casa presidencial de 
Belgrado, pero no ofrecía mayores datos al 
respecto, como tampoco ningún vínculo para 
ampliat el informe. Como consecuencia de 
este hecho la web del diario fue cerrada para 
impedir nuevas intrusiones, en tanto que 


Ley anti-spam 

La Cámara de Representantes de los 
Estados Unidos aprobó el proyecto de ley 
que regula los envíos de e-mail no solicita- 
dos y que aplica penas a los transgresores 
con multas de hasta 150 mil dólares. Existen 
estudios que señalan que un importante 
porcentaje de los mensajes y de gran parte 
del tráfico de la red, corresponde a esta 
modalidad de correspondencia, que llega a 
saturar las casillas de corteo electrónico con 
publicidades y otros contenidos. El proyec- 
to, que ha pasado la primera etapa para con- 
vertitse en ley, podría establecer tolerancia 
cero para mensajes no deseados. .. 


espionaje electrónico 

El Parlamento Europeo aprobó por mayotía 
la formación de un comité encargado de 
investigar el supuesto espionaje industrial 
realizado por Estados Unidos en Entopa | 
mediante el uso de satélites y tecnologías 
desarrolladas durante la Guerra Fría. La 
acusación se basa en documentación que 
prueba la existencia del sistema llamado 
Echelon que cuenta con una red de satélites 
para espionaje, capaces de interceptar lla- 
imadas telefónicas, faxes e e-mails en todo el 
mundo. Si bien Echelon fue creado para vigi- 
lar actividades terroristas, en los últimos años 
se dedicó al espionaje industrial. E 


fuentes del matutino indicaron que se trató 
del primer ataque de este tipo que reciben, 
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